


Belgische sportvisie te komen waarvan
de ontwikkeling, exploitatie en nancie-
ring van sportaccommodaties onderdeel
uitmaakt. De partijen blijven steken in
operationele en tactische exploitatie van
de hallen in Gent, maar ook in andere
plaatsen elders in Belgié. De oorzaak is
de politieke verdeeldheid tussen Vlaan-
deren en Wallonié.

De gemeente Gent heeft topsport letter-
lijk de ruimte gegeven door voor talenten
speci eke faciliteiten te creéren die los
staan van de breedtesport, waardoor zij
zich optimaal kunnen doorontwikkelen
en geen concessies hoeven te doen ten
aanzien van de voorzieningen. Topsport
vraagt voordurend om vernieuwing. De
Vlaamse sportfederaties werken, met de
gemeente als regisseur, samen om spor-
tinnovaties te kunnen doorvoeren. De
samenwerking met de Universiteit en het
Universitair Ziekenhuis leidt bijvoorbeeld
tot nieuwe inzichten op het gebied van
sportrevalidatie en topsportprestaties.
Door betrokkenheid en co-creatie ont-
staat er synergie.
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De Vlaamse overheid ziet het exploiteren
van topsporthallen en de stimulering van

(top)sport als een publieke taak. Sport-
complexen zijn lastig rendabel te maken,
omdat er altijd sprake is van piekmo-
menten. In Gent wordt niet uitgegaan

van een economische logica, maar ligt
de nadruk op de sociaalmaatschappe-
ljke en sociaal-culturele effecten van
een ruim breedte- en topsportaanbod.

De stad Gent staaft dit met positieve cij-

fers ten aanzien van de sportparticipatie,
ouderenbeweging en volksgezondheid.
Sociale cohesie, betrokkenheid en zin-
geving creéren een duurzame waarde,
die zich elders economisch uitbetaalt.
Bijvoorbeeld in het rendement van top-

sportevenementen en congressen. Elke
geinvesteerde euro in sport heeft een
multipliereffect op de regionale econo-

mie. Omdat het sportbeleid is geinte-

greerd met vele andere beleidsterreinen
wordt het breed gedragen. Dit is bud-

gettair aantrekkelijk, omdat een deel

van het sportbudget uit citymarketing

kan komen. Het predicaat ‘Sportstad van
Vlaanderen’ heeft een groot effect op de

citymarketing van Gent.

ADVERTORIAL

Waar op lokaal niveau alsmaar beter en
succesvol wordt samengewerkt, ontstaat
er op nationaal niveau een steeds groter
probleem. Zonder landelijk beleid, waar-
in duidelijke strategische keuzes worden
gemaakt, zal Belgié internationaal steeds
meer terrein verliezen en zullen bestaan-
de topaccommodaties het ook steeds
moeilijker krijgen.
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